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Doctewse en Science P @Zo’éi/%w@, /o/bm/ée a ba commanication, aw droit et aux médias, / "ai
/@/fwfé Y 9%?@//1/0@ vl mpact en 2024 a fy@/fo pout accompagnet celles et ceux Gui
souliaitent /a/é/w @//I/é@//w/w lewr v olx a thavers le P @&/@@5&

y%/a res un V4 a’zecou’es /@,4/5 b P resse, C immobilier et U 6//1/561/%//1/@%61/1/15, / ‘ai choisi &/@
me reconvertit dans la communication féfwuééyé%w@ et awdiovisuelle. Sn P a/m/géu/e, / ‘al
bancé en 2025 un p odcast vatoiisant bes jeunes entieptenoenls Z%a/mfm/éﬁ .

géog/a/wz&/ %w&, /’@ mels mes comp etences a/rm/%éé%weg’, editorviales et é@&%sz‘%wef au
sevice 4@5 @//1/15@@/0 wses, ww/élp @//o/a/n/éﬁ el P otten s é/@ V4 @0/’@6 %wi/ veulent ctéel q@5 V4 cw/oa/ﬂ%’ a
/ce/uf Lm/@ act. Non app roche méle écounte, Stiucturation, et Sens du eécit. JVa mission est
claive : arp ZL/L@@ ves L&/é@f p@/a la V4 wulLssance &/@ la /%‘o/w/@.






I Ves sewvices

aundlo et vidto (enregistiement, dintewiews, tepoitages prise de paiole et a la

montage, diffusion ) cowls, teasers stratégie d contenu
narealifs (sctpt, Arection sonoie, sous-titees, expolet mulli- Lo studo est W“M&/?W
editoriale, 5«50/;%@/&«? ) chées qos emissions tout
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1. Soute & cadbage d besoin 2 Redhction de script ow dbronls
3. &Wmm/mw 4/)4%{%?@&%@&%?@
O. Loraison des contenus optimises 6. Suirt & ajustements si besoin
pows les plateformes choisies

5@% 5@5](% &pWﬁWMM@KM&MMCMM%W§W f}en/z/@c@om/@cmé



Podcast B2B

Podcast B2C

Podcast Marque
Employeur

Objectif
principal

Asseoir I'expertise
et la crédibilite

Créer un lien
émotionnel avec
le grand public

Renforcer
I'attractivité RH

Décideurs,
professionnels,
clients entreprise

Consommateurs,
communauté
large

Candidats,
collaborateurs,
talents internes

Ton / Style

Professionnel,
pédagogique

Narratif, incarnég,
accessible

Authentique,
humain,
collaboratif

Contenu clé

Interviews
d’'experts, cas
clients, tendances
sectorielles

Récits de marque,
téemoignages
Inspirants,
storytelling

Temoignages
salariés, coulisses,
valeurs,
onboarding

Indicateurs de
succes

Notorieté métier,
intention d’'achat,
géenération de
leads

Notoriéeté de
marque,
memorisation,
engagement

Image employeur,
engagement
interne,
fidélisation




Ies réalisations
Q Fodeast ' Sans Filte — Froduction maison :
o Foumak : inteiews q’mﬁeffzeneww W
® @0& : ff&é@, Wh@ﬁa@nﬁ, fzéaﬂ/f@tém, q@[/wfwn, /ﬁfwmaam reseanc
o Spisodtes disponibles : Spotify, UYouTibe, Apple Podlasts, deezer

NEGO
D'INTERIEUR

COURTAGE EN CUISINE EQUIPEE

N

MORINGA

IMMOBILIER




(N5 saisons 5’%/05%5@5’ powt ciéet votie /m/ca/g’é
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2.2 Valoriser U femain deviicne les piojets
3.1 ) leucher une audience ciblee et engagée
4. N Donner b la visibilite autrement

. l/; @M/WMS’WZ, W%WW



Tous soullaitez colbaborer avec nous ?j\)’%éfmlm/;&/naagmm%m votte proposition.
UVous arez un projet & valoriser ? Une Kistoiie & taconter ? Un message a diffuser ?

& Sosomble, dbnnons do Cimpact & vos ides

\. +33 758439465 B contact@lagence-dimpact.fr a www.lagence-dimpact.fr

Adresse : 30 Rue du 35éme Régiment d’avaition, 69500 Bron



